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Asesora a coleccionistas
noveles desde su
empresa weCollect Club

0ODOS LOS EXPER-
tos coinciden en
que para crear una
buena coleccion de
arte es fundamental
ver muchas obras, estar bien for-
mado y contar con un buen aseso-
ramiento». Quien se esconde tras

estas palabras no es mds que otro
de esos expertos: Enrique del Rio.
A sus treinta y pocos afios este em-
prendedor es CEO de WeCollect
Club, un club para coleccionistas
de arte fuertemente inspirado en
los espacios dedicados a los pro-
fesionales del sector y alos admira-
dores del arte de ciudades como
Londres, Nueva York o Berlin.

El proyecto de Del Rio llegaba
a Madrid en marzo de 2015, con-
virtiéndose asi en el primer es-
pacio de este tipo de nuestro pais.
Con su apertura impulsé un sec-
tor que, pese a los anos de la cri-
sis financiera, por fin empieza a
despegar. «En Espana el mercado
del arte se ha incrementado un 7%
respecto al afo pasado, un 19%
desde 2014 y un 42% desde 2009»,
cuenta este historiador del arte vi-
siblemente entusiasmado.

Pero, ,-;qué esrealmente WeCo-
llect Club? Tal y como explica el
propio Del Rio, el colectivo estd
estructurado en tres pilares fun-
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damentales: la organizacion de
eventos —mas de 100 al ano— en-
tre los que destacan visitas pri-
vadas a exposiciones; un progra-
ma formativo, impartido en
espacios como el Museo Lazaro
Galdiano o el espacio Castellana
22;y el asesoramiento personaiza-
do, prestado por un equipo de
ocho profesionales especializados
en diferentes areas del mercado
del arte.

«Fijar un presu-
puesto anual es una
de las claves que yo
establezco siempre
que alguien empie-
zay, comenta cuan-
do le preguntamos

acerca de los primeros pasos en
este complicado mundo. «Parece
una tonteria, pero como en cual-
quier cosa en la vida si no sabe-
mos lo que podemos o queremos
gastarnos es muy dificil acertars,
anade,

Pero vavamos mas alld. ;Qué
piezas son los basicos de una bue-
na coleccion? Del Rio no lo duda:
«Aquellas que signifiquen algo para
el comprador». Y concreta: «Sea
porque le gusten desde el punto de
vista estético o porque hayan te-
nido un significado especial en la
vida de la persona. Una coleccion
debe reflejar la vida del coleccio-
nista». Y ahi es donde entran en
juego él y su equipo. «Nuestro tra-
bajo se basa en asesorar para que
£sas compras sean una opeion via-
ble desde el punto de vista de ca-
lidad artistica y también econo-
mico», explica.

Sin embargo, como cabia espe-
rar, también en el arte existe el ries-
go de no hacer una buena inver-
sion, «Es algo en lo que pongo
mucho empeno», dice orgulloso y
prosigue: «Aunque si compras lo
que te gusta y haces un gasto en lu-
gar de una inversion nuncate vasa
equivocar, es una cuestion de pre-
ferencias, asi que me gusta que
cuando alguien hace un desembol-
s0, tenga la seguridad de que el ar-
tista o la obra lo merecen. Que se
revalorice o no es algo que depen-
de mas del mercado».

Ya les deciamos que un buen
asesoramiento era clave. @reginnanm
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